POLITICA INFORMATIVA DE ERPE

Una guia para los productores, corresponsales y colaboradores del -
Informativo

1. TRATAMIENTO INFORMATIVO

* Pluralismo de opiniones

Se preocupa de difundir varias opiniones sobre un mismo tema.
Opiniones complementarias y opuestas sobre un mismo tema, que
dan los puntos de vista de los varios sectores de la sociedad civil y
del poder.

Tiene espacios de encuentro y de construccién de ciudadania,
espacios de debate, de confrontacién, de didlogos y de consensos.
Ser ente articulador de los diferentes actores sociales. Aunque las
Emisoras ERPE apuesta por los pobres y los excluidos, nunca se
debe perder de vista una visién plural de los problemas, porque el
pluralismo es esencial para la democracia. En nuestros programas se
escucharan tanto la voz del pueblo y de las organizaciones e
instituciones representativas de diversos sectores que confrontan el
poder, como también la de los sujetos y grupos sociales. No excluye
ni ignora las opiniones adversas. Busca equilibrio.

* El periodista szno y analista

El periodista se dedica a ser un testigo, a describir al oyente lo que
estd pasando, contar al oyente cudl es la situacion. Es también un
analista, presenta los diversos puntos de vista sobre el tema, explica
los antecedentes de los hechos, pone en contexto, relaciona los
hechos entre ellos, analiza los acontecimientos.

* Comentarios

Los comentarios son hechos en general por colaboradores de la
emisora. Son comentaristas que dan libremente su opinién sobre
temas importantes. Tienen posturas afines con la misién de la radio.
En momentos claves, se realiza editoriales que es la postura
institucional.

* El enfoque fiscalizador

Es fiscalizador de las autoridades publicas. Reclama en cuanto al
modelo de desarrollo que se estd imponiendo, a obras prometidas en
campafias electorales y no cumplidas, pide cuentas sobre
acusaciones de violaciones a los derechos humanos, dafios
ambientales, represion, sobre los destinos de los fondos de los
municipios, etc. _

Lleva las quejas de los mds pobres y marginados al oido de los
sectores de poder, y pedirles la solucién para remediar la situacion.

Fiscaliza a las situaciones que suceden en sectores sociales y

‘comunitarios como la administracion del cabildo.




— T~ ——— o~ _—_ i~ -~

* Propuestas de la sociedad civil

Difunde las acciones positivas y constructivas, los proyectos
exitosos de desarrollo, las propuestas alternativas de cambios
sociales y politicos, las experiencias de economia solidaria, etc.

* Agenda propia

Maneja una agenda propia con temas y enfoques diferentes. No esta
al remolque de las grandes agencias de prensa. Busca ser un
referente no solo para los oyentes sino también para los otros
medios. Debemos hacer competencia a los grandes con primicias,
con excelencia y con agenda propia. Combinar entre nuestra agenda
y la coyuntura,

5. NORMAS DE PRODUCCION
Planificacion cobertura informativa:

En este espacio, se seleccionan los temas, se construye la agenda
propia, se define el enfoque a dar a la noticia. Frente a temas
delicados el equipo debe planificar con cuidado la cobertura
informativa, con qué enfoque, qué fuentes recogiendo opinién de
la autoridad ejecutiva méxima de la institucién. Tiene distintos
momentos de planificacion:

< Planificacion diaria

{
{
(

Planifica lo cotidiano: seleccion de temas, bisqueda de fuentes,
andlisis de enfoque, preparacién de entrevistas, contactos con los
corresponsales.

* Planificacién semanal

Planifica y evalia la cobertura informativa por lo menos una vez por
semana. Permite intercambiar con menos apuro sobre la cobertura
de temas importantes, el seguimiento de noticias, la preparacién de
programas especiales, ¢l seguimiento del trabajo con los
corresponsales, la preparacién de entrevistas y/o comentarios, asf
como la preparacién de los programas semanales de opinién, Se
toma el tiempo de evaluar ciertas producciones que merecen mas
atencion en el momento. A

6. BUSQUEDA DE INFORMACION

Exige que la recoleccién de informacién se haga minuciosamente y
con rigor. El minimo error en nuestros programas puede atentar
contra la credibilidad de los informativos. Sus fuentes son:

*  Fuentes directas e indirectas

' Prioriza fuentes directas a través de contactos no oficiales o a

través de entrevistas. Que no haya intermediarios entre el




periodista y la informacién. No piratea. Menciona las fuentes de
informaci6n en caso de que el medio asf lo exprese.

Recoge noticias de las agencias de prensa, de los otros medios,
comunicados de prensa.

,» Consentimientos entrevistados

Pide el consentimiento de las personas entrevistadas (que sea por
teléfono, en vivo o entrevistas grabadas) para la difusion al aire de
sus palabras. Se deberfa también informar a la persona entrevistada
de lo que se va a hacer con su entrevista: difusién en qué programa,
formato utilizado, duracién.

. Denuncias

Estudia el caso: credibilidad de la victima, solidez de las pruebas que
tiene y los. riesgos reales de enjuiciamiento por difamacién que
podrfa enfrentar el difusor.

. Proteccién de las fuentes de informacién

l.a proteccién de las fuentes de un periodista es un elemento
importante de la libertad de informacién.

Un periodista puede utilizar la informacién obtenida por fuentes que
no quieren ser identificadas publicamente. Sin embargo, el
periodista debe evitar de ser manipulado o engafiado. Antes de la

edicidn de la informaci6n su inmediato superior estudia los alcances
de la ley con respecto a la proteccion de las fuentes, para de esta
manera actuar en caso de conflictos.

. Los derechos de las fuentes

Cuando una persona se niega participar en un programa informativo
sin dar razones, tenemos que respetar esta decisién y mencionar a la
audiencia que no

En un programa de opinién, se debe informar a cada entrevistado
invitado de la dindmica del programa. Cada invitado debe saber
quiénes son los otros invitados.

. Cobertura de manifestaciones

La cobertura no es instrumento de propaganda de un sector u del
otro. Respeta las normas siguientes: ,

El periodista se va a la marcha para cubrir el evento, hacer preguntas
y ser testigo de lo que esté pasando. _

El periodista no pide a los manifestantes de actuar de manera
especial para el micréfono que cante una cancién, grite el eslogan,
etc..

Menciona siempre en su noticia la identidad de los organizadores, ¢l
objetivo de la marcha y el nimero de participantes.

. Cobertura de actos violentos




Observar la situacion y darse cuenta que su presencia puede generar

peligro o violencia, en ese caso deja de utilizar su wnwcmao_.m y si lo

ve necesario, esconde el equipo.

. Identificacién del periodista

Se identifica como periodista mediante su credencial.

. Red de corresponsales: Envia su despacho a través del medio
previamente acordado, informaciones desde su zona de residencia.

(Adaptacién y resumen del documento “Politica informativa de
ALER, producido por la periodista de Canadéd Danielle Beaudoin,
Quito, Abril de 1998). Actualizado, enero 2010,




